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Ci accompagna in questo percorso Francesca Scalia, Social Media
Manager e creatrice de Le Strategicamenti

Perchè quest’incontro, perchè parlare di media in questo progetto?

Possiamo parlare di comunicazione femminista, di un’alfabetizzazione
digitale femminista?

Locale e digitale
Come usare i social media per portare insieme un quartiere? Quali idee
si possono sviluppare? Quali raccomandazioni si possono elaborare per i
policy makers? In che modo possiamo noi agire online?

Parliamo di media

Alfabetizzazione digitale /  Digital  Literacy
Abil ità di individuare, comprendere, uti l izzare
e creare informazioni uti l izzando tecnologie
informatiche



Literacy femminista / media femministi per un mondo
femminista
The media have a great impact on shaping behaviours and opinions, but they have a responsibility in terms
of promoting human rights, including gender equality. Improving gender equality aspects in the content of
media improves the quality of media.

Gender stereotypes: the media should fight against sexist gender stereotypes and use language and images
that do not denigrate women. Non-stereotypical portrayals of women and men can be a key factor in
promoting and strengthening awareness of gender equality and in preventing and eradicating gender-based
discrimination, sexism and violence against women. 

Media content is invariably male dominated and women are absent and represented only in certain roles,
for example 83% of experts in the news in Europe are men. Women and their concerns’ should be increased
in visibility throughout media content. 
Women should be presented increasingly as experts of their subjects, not just as eye witnesses or talking
about their personal point of view, very often portrayed as mothers, victims, escorts, wives etc.

European Commission, GENDER MAINSTREAMING TOOLKIT FOR CO-OPERATION PROJECTS



 Critical media
literacy

approaches
often seek to

‘empower’ young
people to
evaluate,

critique and
create

alternative
media and hence

they rely heavily
upon

individualised
notions of

agency in
conceptualising

learning

Come si presenta/
apprende/condivide una
media literacy critica e
femminista?

2021, Rethinking digital media literacy to address body dissatisfaction in schools: Lessons from feminist new materialisms



1 : Guardiamoci attorno

Concentriamoci sugli elementi che caratterizzano la
comunicazione: come sono rappresentati i soggetti,
che storia viene narrata, che immagini, colori, suoni
vengono usati [...]

Guardiamo qualche esempio di campagne recenti su
diverse piattaforme che si inseriscono nella tematica
della gender equality. 

Cosa notiamo? 



STOP alla violenza sulle donne, Marina Valdemoro Maino, 2016 



















2 : Come lo farem(m)o noi?
Proviamo ad immaginare una campagna media per comunicare con il quartiere ciò
che vogliamo costruire/stiamo costruendo attraverso questo progetto o anche, per
condividere i contenuti dei nostri incontri ed invitare al dialogo. 

Come comunicare a quella parte di popolazione femminile che abita il quartiere
ma che non si interfaccia spontaneamente con il mondo femminista?
Come utilizzare la comunicazione per generare partecipazione?
Come utilizzare la comunicazione per far incontrare reti/mondi che abitano lo
stesso quartiere senza interfacciarsi?

Quali problematiche dovremmo affrontare?

Costruiamo insieme una checklist degli elementi da prendere in considerazione.

Alcuni spunti di riflessione



PROSSIMI INCONTRI - GENNAIO

FEBBRAIO 

9 Gennaio 2024
18.00
Organizzazione Eventi

17 Gennaio 2024   
18.00 
Spazio Donna - Incontro con Michela Patuozzo

Incontro 8 Incontro 9
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